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Источник: Ассоциация коммуникационных агентств России, 1 кв. 2017 г.

Рекламный рынок России

ТВ
43%

Интернет
39%

Радио
3%

Пресса
4%

Наружка
9%

Другое
2% 1 кв.2017 г. – 92 млрд. руб. 

1 кв.2016 г. – 75,5 млрд. руб.  

1 кв.2017 vs. 1 кв.2016, %

ТВ +10%

Радио +8%

Пресса -18%

Наружная реклама +10%

Интернет +23%

Весь рынок +13%
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24,0%

10,5%

9,9%

7,7%

5,1%

4,6%

4,6%

4,6%

4,5%

4,0%

4,0%

3,7%

3,7%

3,6%

2,4%

Лекарства, БАДы

Ритейл

Косметика, гигиена

Продукты питания

Транспорт

Услуги связи

Массовые мероприятия

Кондитерские изделия

Безалкогольные напитки

Финансовые услуги

Парфюмерия

СМИ

Бытовая химия

Бытовая техника

Услуги в области интернета

vs. 1кв.2017 

г.

+ 4%

+ 16%

+ 14%

- 6%

+ 7%

+ 20%

+ 23%

- 1%

+ 8%

+ 55%

+ 18%

+ 5%

- 1%

+ 33%

- 13%

Источник: Mediascope. ТВ, Радио, Пресса – национальная кампания. Наружная реклама – все города мониторинга. В % от общих затрат на рекламу. Рекламный 

бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без учета скидок и специальных соглашений

Доля категории в совокупном бюджете, %

Топ15 Товарных категорий в 1 кв. 2017 г.
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vs. 1Q2017 г.

0%

+ 5%

+ 6%

+ 10%

- 15%

- 4%

+ 11%

- 10%

+ 7%

- 4%

Топ10 рекламодателей в 1 кв. 2017 г.
Доля рекламодателя в совокупном бюджете, %

Источник: Mediascope. ТВ, Радио, Пресса – национальная кампания. Наружная реклама – все города мониторинга. В % от общих затрат на 
рекламу. Рекламный бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без учета скидок и специальных соглашений

3,0%

2,6%

2,6%

2,3%

2,3%

1,9%

1,9%

1,8%

1,8%

1,7%

ОТИСИФАРМ

PROCTER & GAMBLE

PEPSI CO

L'OREAL

NESTLE

UNILEVER

GSK CONSUMER HEALTHCARE

RECKITT BENCKISER

JOHNSON & JOHNSON

MARS-RUSSIA
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23%

44%

33%

2014 

23%

45%

32%

2015 

21%

47%

32%

2016 

25%47%28%
Топ 10 Топ 11-100 Остальные

Вклад рекламодателей в совокупный бюджет

Источник: Mediascope. ТВ, Радио, Пресса – национальная кампания. Наружная реклама – все города мониторинга. В % от общих затрат на рекламу. Рекламный 

бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без учета скидок и специальных соглашений

22%

47%

31%

1 кв. 2017
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97
85

33

6

13

5

19

34

Топ 10 Топ 11-100 Остальные

ТВ Радио Пресса Наружная реклама

Распределение бюджетов по медиа в 1 кв.2017 г.
За 100% принят совокупный бюджет указанной группы рекламодателей без учета digital

Источник: Mediascope. ТВ, Радио, Пресса – национальная кампания. Наружная реклама – все города мониторинга. В % от общих затрат на рекламу. Рекламный 

бюджет рассчитывается в рублях по прайс-листам, без учета скидок и специальных соглашений
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Аудитория медиа, в % от населенияРаспределение бюджетов по медиа, %

Размер бюджета и изменение объема аудитории СМИ

Источники: АКАР 2016, Mediascope. Аудитории за месяц (пресса – за полгода), Россия 100k+, возраст: ТВ – 4+, Пресса – 16+, Радио и Интернет - 12+
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11%

9%

8%

8%

7%
7%6%

5%
4%

3%

32%

IN-STREAM ВИДЕО

Красота и здоровье

Кондитерские изделия

Интернет-услуги

Лекарства и БАДы

Торговые услуги

Продукты питания

Безалкогольные напитки

Массовые мероприятия

Транспорт

Услуги финансовые

Другое

Источник: Mediascope. In-stream: Россия, показы, все сайты, desktop, Апрель-Декабрь 2016, 12-64 лет.
TV Index Россия 100k+, Апрель-Декабрь 2016, коммерческая реклама, национальное размещение, GRP 30'' по баинговым аудиториям телеканалов 

Апрель-декабрь 2016

Доли товарных категорий в видеорекламе

20%

10%

8%

8%
6%5%

4%
4%

4%

4%

27%

ТЕЛЕВИДЕНИЕ

Лекарства и БАДы

Красота и здоровье

Торговые услуги

Продукты питания

Безалкогольные напитки

Кондитерские изделия

Финансовые услуги

Услуги связи

Бытовая химия

Транспорт

Другое



ТЕЛЕВИДЕНИЕ



TV Index, Россия 100k+, аудитория 4+, 5:00 – 29:00, 1-минутный охват (% населения) в месяц, неделю, сутки. 2016 год (по 12 декабря) 10

Россия 100k+, возраст 4+

Охват ТВ

DAN Spring Sessions 2017

99% 91% 70%

За месяц За неделю За сутки



70%
57% 58%

76% 82% 85%

Все 4+ лет 4-17 18-34 35-54 55-64 65+

TV Index, Россия 100k+, 5:00 – 29:00, 1-минутный охват (% населения указанного возраста) в сутки. 2016 год 11

Россия 100k+, в % от населения указанного возраста

Среднесуточный охват ТВ в возрастных группах

DAN Spring Sessions 2017



Россия 100+, 5:00 – 29:00, время просмотра ТВ среди населения указанного возраста в минутах, 2012-2016, динамика 2016 vs. 2012 12

Россия 100k+, в минутах, динамика 2016 vs. 2012

Время телепросмотра среди населения, 2012-2016

DAN Spring Sessions 2017

+10' -6' -7' +4' +16' +58'

Все 4+ лет 4-17 18-34 35-54 55-64 65+
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Доля отдельных каналов, %

DAN Spring Sessions 2017

TV Index, Россия 100k+, 4+, 5:00 – 29:00, янв-фев 2017, доля

Фрагментация аудитории
Россия 100k+, 4+, доля каналов, в % от зрителей

%
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34

31

28

6 3

Суммарная доля, %

Топ-3 канала

С 4 по 10 каналы

С 11 по 50 каналы

Другие

Локальные
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Проект Big TV Rating - комбинация технологий

Просмотр ТВ-контента на десктопах

DAN Spring Sessions 2017

КАНАЛ
встраивает счетчик Heartbeat 

в контент и передает 

информацию о нем перед 

размещением на сайте

ИНТЕРНЕТ-ПАНЕЛЬ

12 500 человек

Теги по технологии Heartbeat

ТВ-ПАНЕЛЬ

13 500 человек

Audio Matching

VIRTUALMETER-

ПАНЕЛЬ

2 500 человек

Теги Heartbeat 

+ Audio Matching
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21

15

10
8

Все 12-64 12-17 18-34 35-54 55-64

Big TV Rating, Россия 100k+, сентябрь-ноябрь 2016, 5:00 – 29:00, 1-мин охват тегированного ТВ-контента за месяц (%) на 11 каналах 15

Россия 100k+, осень 2016, 11 каналов, в % от населения указанного возраста

Охват тегированного ТВ контента на десктопе за месяц

DAN Spring Sessions 2017



Big TV Rating, Россия 100+, 12-64, сентябрь-ноябрь 2016, 5:00 – 29:00, ТВ: 1-минутный суточный охват Тотал ТВ. Десктоп: 1-мин охват тегированного ТВ-

контента за сутки (%) на 11 каналах 16

Россия 100k+, осень 2016, 11 каналов, в % от населения 12-64 лет 

Охват тегированного ТВ-контента на десктопе за сутки

DAN Spring Sessions 2017

70%

ТВ на десктопеТВ на ТВ

1,4%



2,9

1,8

1,0

0,654
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12-17 18-34 35-54 55-64

Big TV Rating, Россия 100k+, сентябрь-ноябрь 2016, 5:00 – 29:00. ТВ: 1-минутный суточный охват Тотал ТВ. Десктоп: 1-мин охват тегированного ТВ-контента за 

сутки (%) на 11 каналах. 17

Россия 100k+, осень 2016, 11 каналов, в % от населения указанного возраста

Суточный охват тегированного ТВ-контента на десктопе

DAN Spring Sessions 2017

ТВ на ТВ, %ТВ на десктопе, %



ИНТЕРНЕТ



87 млн. чел.

71% от населения

+2% y-o-y

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Окт'16-Мар'17, прирост Окт’16-Мар’17 к Окт’15-Мар‘16. Все 12+ лет, Monthly reach, все устройства

Россия 0+, 12+

Аудитория Интернета на всех устройствах

19



66 млн. чел.

54% от населения

+9% y-o-y

Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Окт'16-Мар'17, прирост Окт’16-Мар’17 к Окт’15-Мар‘16. Все 12+ лет, Monthly reach, все устройства

Россия 0+, 12+

Аудитория Интернета на мобильных устройствах

3/4 
пользователей выходят 

в интернет через 

мобильные устройства

20



Источник: WEB-Index УИ, Россия 0+, Окт’ 16-Мар’ 17, прирост Окт’ 16-Мар’ 17 к Окт’ 15-Мар’ 16, 12+ лет, Monthly reach, % от населения

Россия 0+, 12+

Быстрее всего растет аудитория на смартфонах

46%

+15%

19%

- 8%

54%

-4%

10%

+14%

21



Население 100k+ vs. население 0-99k

Источник: Росстат, WEB-Index УИ, Россия 0+, Окт'16-Мар'17, Monthly reach, скользящее среднее за 6 лет, начиная с 12 лет
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8 млн.ч.

10 млн.ч.
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Desktop (63% населения)

Mobile only (14% населения)

Не в сети (23% населения)

0 млн.ч.
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4 млн.ч.
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Не в сети (36% населения)

Mobile only (19% населения)

Desktop (45% населения)

Возраст, лет

Россия 100k+

Россия 0-99k

Возраст
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54%

11%

35%

Average Daily Duration, %

Desktop web

Mobile web

Mobile apps

Источник: WEB-Index, Россия 700k+, Март 2017, % от общего времени в интернете за месяц при выходе с указанного устройства, по мобильному статистика

только по приложениям, без учета времени, проведенного в «оффлайновых» тематических группах. Average Minutes per Day online, на пользователя в соц-дем

группе

Россия 700 000+, 12-64, Март 2017, 100% = пользователи

Распределение времени в течение дня

127

27

83

Desktop web Mobile web Mobile apps

Average Daily Duration, мин

Total = 237

23



Источник: WEB-Index, Россия 700k+, Март 2017, 12-64 лет, Average Minutes per Day online, на пользователя в соц-дем группе. Данные по мобильному 

интернету без учета времени, проведенного в «оффлайновых» тематических группах

Россия 700k+, среднее время в сети на пользователя (минут в сутки)

Время в интернете

127

110

12-64

138

12-24

133

106

25-34

114

98

35-64

132
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РАДИО



Общие объемы аудитории радио

90% 90% 90% 90% 89% 88%

64% 62% 64% 64% 65% 63%

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Radio Index, Россия 100k+, июль-декабрь 2011–2016, 12+ лет, All Radio, Daily Reach, Weekly Reach

Аудитория за сутки

40,1 млн. человек

Аудитория за неделю

55,5 млн. человек

26



Radio Index, Россия 100k+, июль-декабрь 2016, 12+ лет, All Radio, Daily Reach, TSL Universe Daily

12-24 25-34 35-54 55+

2:22

3:12 3:11

2:15

12-24 25-34 35-54 55+

Аудитория радио в возрастных группах

Аудитория за сутки, % Продолжительность слушания (час)

67% 66% 68%

55%

27
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47

23 21 16 13
6 6

автомобильный 

радиоприемник

радиоприемник мобильный 

телефон / 
смартфон

компьютер / 

ноутбук

проводное радио телевизор плеер планшет

Устройства для слушания радио

28Radio Index, Россия 100 000+, июль – декабрь 2016, 12+ лет, %.

% от аудитории радио за месяц



Radio Index, Россия 100 000+, июль – декабрь 2016, 12+ лет, Monthly Reach.

Устройства для слушания радио online 

Динамика за год, 2016 к 2015

29

4.6
млн. чел.

+17%

2.2
млн.чел.

0%

2.1
млн.чел.

+13%

12.4
млн.чел.

+3%

Компьютер/ноутбук Интернет в смартфоне Интернет в планшете Смарт ТВ

http://www.google.ru/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjV3vq5p4XQAhXLWCwKHZCoDnYQjRwIBw&url=http://fire.amazon-kindles.ru/&bvm=bv.137132246,d.bGg&psig=AFQjCNEUCy-sGraXy9dZ_N6mGJNwWy2scA&ust=1478012406406865


Radio Index, Россия 100 000+, июль – декабрь 2016, 12+ лет, Monthly Reach.

25

33

38

30

24
20

13

12+ 12-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60+

30

Слушание радио через Интернет

16млн. чел.

+5% к 2015

% от населения



ПРЕССА



62,6% 66,5%
55,8%

94,3% 92,7% 89,0%

0%

50%

100%

AIR Аудитория за полгода

34.0
млн.

Источник: Mediascope, NRS, Сентябрь 2016 - Февраль 2017
32

AIR, Аудитория за полгода, Сентябрь 2016 - Февраль 2017, 16+

Совокупные объемы аудитории прессы

МОСКВА САНКТ-ПЕТЕРБУРГ РОССИЯ

4.1
млн. 

3.0
млн.

54.3
млн. 

9.8
млн. 

6.5
млн.



12 821.5 тыс. чел.

12 034.6 тыс. чел.

9 562.0 тыс. чел.

9 224.1 тыс. чел.

8 102.3 тыс. чел.

7 005.2 тыс. чел.

5 068.8 тыс. чел.

5 012.0 тыс. чел.

4 878.3 тыс. чел.

4 819.4 тыс. чел.

4 605.0 тыс. чел.

4 002.1 тыс. чел.

3 966.8 тыс. чел.

3 122.3 тыс. чел.

3 032.4 тыс. чел.

2 029.4 тыс. чел.

21,0%

19,7%

15,7%

15,1%

13,3%

11,5%

8,3%

8,2%

8,0%

7,9%

7,6%

6,6%

6,5%

5,1%

5,0%

3,3%

о телевидении

женские и fashion

кроссвордные

еженедельные газеты

general interest

автомобильные

развлекательные

мужские и спортивные

о кулинарии

о саде, даче

о здоровье

ежедневные газеты

деловые

общетематические еженедельники

о дизайне, декоре

о детях

Источник: Mediascope, NRS, Россия, Сентябрь 2016 – Февраль 2017, 16+, AIR,

Аудитория тематических групп в России

Доля тематической группы (% от населения)

33



Источник: Mediascope, NRS, Web Index (Desktop), Сентябрь 2016 – Февраль 2017, 16-54 лет. Тыс. чел., пользователи Интернет
34

NRS, Web-Index (Desktop), Москва, Сентябрь 2016 - Февраль 2017, 16-54 лет, тыс. чел.

Совокупная аудитория изданий и их сайтов
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ЕЖЕДНЕВНЫЕ ИЗДАНИЯ ЕЖЕНЕДЕЛЬНЫЕ ИЗДАНИЯ ЕЖЕМЕСЯЧНЫЕ ИЗДАНИЯ
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